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De la responsabilité± 
[Ŝ Ƴƻǘ ŘΩƻǊŘǊŜ Řǳ ǎƛŝŎƭŜ Ŧǳǘ ǊŀǇǇŜƭŞ Ł ƭŀ 

conférence sur la solidarité qui réunissait à 

Paris le 4 Février M. Yunus -prix Nobel de la 

Paix 2006 (voir plus loin), M. Hirsch -Haut 

/ƻƳƳƛǎǎŀƛǊŜ ŀǳȄ {ƻƭƛŘŀǊƛǘŞǎ ώΧϐΣ CΦ wƛōƻǳŘ -

PDG de DanoƴŜ Ŝǘ ŘΩŀǳǘǊŜǎ ŜƴŎƻǊŜΦ /ŀǊ ƭŀ 

perspective de notre société 

est désormais la pleine prise 

de conscience de nos 

responsabilités. Et si le joug 

diplomatique et économique 

que veulent exercer les 

sociétés occidentales (cf 

Copenhague) ne peut se 

défendre, il leur incombe de se poser en 

modèle de développement durable et 

responsable.  

Mais pourquoi cette orientation? Nous, 

étudiants, nous engageons toujours plus 

ƴƻƳōǊŜǳȄ Řŀƴǎ ƭΩƘǳƳŀƴƛǘŀƛǊŜΣ ƴƻǳǎ ƻǊƛŜƴǘƻƴǎ 

vers le développement durable. Est-ce une 

quête de sens dŀƴǎ ǳƴ ƳƻƴŘŜ Řƻƴǘ ƭΩŀǊǊşǘ ŘŜ 

ƭΩŀǎŎŜƴǎŜǳǊ ǎƻŎƛŀƭΣ ƭŀ ǇǊŞŎŀǊƛǘŞ 

ŞŎƻƴƻƳƛǉǳŜΣ ƭΩŀōǎǳǊŘƛǘŞ ŘŜǎ 

rapports réglant les systèmes 

dans lesquels nous 

évoluons sont autant  

 

 

 

 

 

ŘΩŞƭŞƳŜƴǘǎ ŀƴȄƛƻƎŝƴŜǎ ? Peut-
şǘǊŜ ǉǳΩǳƴ ŜƴƎŀƎŜƳŜƴǘ 
responsable, dans quelque 
domaine que ce soit, réinscrira 
ƭΩƘƻƳƳŜ Řŀƴǎ ǳƴŜ ŎƻƳƳǳƴŀǳǘŞ 
ŘΩŀŎǘƛƻƴǎ Ŝǘ ŘΩƛƴǘŜǊŀŎǘƛƻƴǎ ǇƻǊǘŜǳǎŜǎ ŘŜ ǎŜƴǎΣ 

ƭƻƛƴ ŘŜ ƭΩŜȄǇƭƻƛǘŀǘƛƻƴ 
humaine et de la 
dégradation de 
ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘΦ  

Fantasmagorie? Muhammad 

Yunus invite les 

entrepreneurs et managers 

ŘŜ ŘŜƳŀƛƴ Ł ŘΩŀōƻǊŘ ǘŜnter 

de pousser des portes avant de décréter que 

le projet est utopique. Notre marge de 

ǇǊƻƎǊŝǎ Ŝǎǘ ƛƳƳŜƴǎŜΧ9ǘ ƭŜ tŀǊŎƻǳǊǎ 

aŀƴŀƎŜƳŜƴǘ wŜǎǇƻƴǎŀōƭŜ ǉǳŜ ǇǊƻƳŜǘ ƭΩ9{/ 

Grenoble à la rentrée 2010 est une pierre 

prometteuse du futur édifice que nous allons 

construire. 

La Greenletter est réalisée par Sophie 

P., Pauline V., Oriane L. et Caroline D. et mise 

en page par Kevin C. 

www.dolcevita-grenoble.org

http://www.dolcevita-grenoble.org/
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Choc 

Focus sur le marché du coton 
par Sophie Peirera 

 

Qui nôa pas d®j¨ 
remarqué en faisant les 
boutiques une ligne 
spéciale « coton 
équitable » ? Marketing 
ou réelle préoccupation 
des marques ? Si les 
lignes en coton 
équitable se 
développent, on peut se 
demander quel en est 
lôint®rêt et quel impact 
elles ont sur le 
commerce mondial.  
 
Petit point sur le  
marché du coton  

Pour beaucoup 
dôagriculteurs des pays 
du Sud, le coton 
représente souvent 
lôunique source de 
revenu pour satisfaire les besoins 
élémentaires tels que lôalimentation, les 
soins, les fournitures scolaires et le 
matériel agricole. Mais les cours du coton 
sont fluctuants, et ne garantissent pas un 
revenu fixe aux producteurs. Les 
producteurs situés au début de la chaine 
dôapprovisionnement sont tout 
particulièrement exposés aux dangers des 
fluctuations des cours mondiaux du coton 
fibre. Celui-ci a subit une tendance 
constante à la baisse de 60% en 20 ans.  

La baisse des prix est due 
en partie à la concurrence 
accrue des fibres 
synthétique, mais la 
principale raison réside 
dans les subventions que 
les pays riches accordent 
à leurs producteurs, et à la 
faiblesse des monnaies 
locales face au dollar ou à 
lôeuro. 

 
Et le coton équitable dans 
tout ça ? 

 
Le coton équitable a été 

instauré par Max Havelaar 

dans certaines régions du 

Burkina Faso, du Mali,  du 

Cameroun, du Sénégal et de 

lôInde. Il prend en compte les 

enjeux du développement 

durable que sont lô®conomie, le social et 

lôenvironnement. Ainsi, les producteurs 

reçoivent un prix stable pour leur récolte. Le 

label leur permet aussi de sôunir en 

coopérative afin de faire respecter leurs droits 

sociaux. Une prime de développement est 

dôailleurs vers®e ¨ lôensemble de la 

coopérative afin de financer des projets 

communautaires (®cole, maternit® é). Enfin, 

les producteurs certifiés cultivent un coton 

respectueux de lôenvironnement sans OGM ni 

pesticides dangereux pour leur santé. Le 
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certificateur du label, FLO Cert est un 

spécialiste du commerce équitable, agrée par 

la norme officielle ISO 65. 

 

Aujourdôhui, et malgré une forte 

demande des consommateurs, les marques de 

pr°t ¨ porter sôint®ressent peu au coton 

équitable. Certaines marques se sont déjà 

engagé (Armorlux, Eminence, Top Shop, M. 

Pouleté) et prouvent par l¨ quôint®grer du 

coton équitable  dans ses collections constitue 

une initiative concrète  et mesurable de 

développement durable.  

 

 Et si on changeait dô®tiquette ? 

 

 Lôassociation Max Havelaar a lanc® 

une campagne nationale de « changement 

dô®tiquette » pour sensibiliser les 

consommateurs et inciter les grandes marques 

au coton équitable. Dolce Vita se porte 

partenaire de cette opération en relayant 

lôop®ration. Tu peux d¯s maintenant signer en 

ligne sur : 

https://spreadsheets.google.com/viewform?f

ormkey=dHp2am5CX2hSLXl3ZnRRbm9EdktQS

3c6MA 

Les chiffres clés 

Le marché du coton 
par Sophie Peirera

100 millions dôexploitations familiale dans 

le monde sont impliquées dans la 
production de coton.  Les études du 
CNUCED ont mis en lien la chute des 
cours du coton et lôaugmentation de la 
pauvreté. 

Seulement 50 000 cotonculteurs dans le 

monde bénéficient du commerce 
équitable.  
 

Le coton fibre a subit une  tendance 
constante à la baisse de 60% en 20 ans. 

En 2002, les cours mondiaux du coton 
chutaient à 0,92$ kilo, niveau jamais 

atteint en 30 ans ! 

Cette chute a représenté un manque à 
gagner de 61 millions dôeuros au Burkina 

Faso.    

La filière coton représente 2,5% des 

surfaces cultivées dans le monde, mais 
utilise 25% des insecticides.  

Le Royaume-Uni est le 1er marché pour le 
commerce du coton équitable : près 20 
millions dôarticles vendus en 2008.  

Depuis 2004, la demande des 
consommateurs pour le coton équitable a 
augmenté de 35%, alors que celui-ci ne 
représente que 1% des ventes en France. 

 

 

 

 

https://spreadsheets.google.com/viewform?formkey=dHp2am5CX2hSLXl3ZnRRbm9EdktQS3c6MA
https://spreadsheets.google.com/viewform?formkey=dHp2am5CX2hSLXl3ZnRRbm9EdktQS3c6MA
https://spreadsheets.google.com/viewform?formkey=dHp2am5CX2hSLXl3ZnRRbm9EdktQS3c6MA
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Le portrait du mois 

Pascal Husting 
 par Pauline Vettier  
Son rôle au sein de lôorganisation ?  
Mettre en îuvre le programme de travail 
annuel après l'avoir présenté pour 
approbation au CA, pour faire en sorte que 
Greenpeace continue d'être un 
interlocuteur compétent et sérieux des 
pouvoirs publics, tout en jouant son rôle 
de lanceur 
d'alerte et de 
contre-pouvoir. 

Le premier 
contact de 
Pascal Husting 
avec le 
militantisme 
remonte à lô©ge 
de 19 ans, quand 
il s'engage pour 
le Mouvement de 
la paix afin de 
s'opposer au 
déploiement des 
euromissiles en 
1980. 

Après un début de carrière dans le sport, il 
se reconvertit dans la finance à 30 ans et 
travaille pendant cinq ans pour un cabinet 
d'audit et d'experts comptables au 

Luxembourg. Mais côest au service de la 
défense de l'environnement que ce 
Luxembourgeois a finalement choisi de 
sôinvestir. Il a enfin accompli ce quôil voulait 
: donner du sens à sa vie professionnelle 
afin dô°tre en accord avec ses id®es. 

Dôabord directeur 
financier de 

Greenpeace 
Luxembourg et 
de la collecte de 
fonds en 1995, il 
est ensuite 
nommé son 
directeur exécutif. 
Sa mission 
s'internationalise 

en 2002, quand il 
organise pour 

Greenpeace 
International le 
blocus des 30 
stations essence 

Esso au Luxembourg pour forcer la 
multinationale pétrolière à assumer ses 
responsabilités environnementales. En 
2004, il est nommé directeur exécutif de 
Greenpeace Méditerranée, avant 

dôoccuper son pr®sent poste. 

 Voici quelques unes des 
questions/réponses tirées de 

www.greenpeace.org/france/ : 
Quels sont les campagnes de 
Greenpeace qui vous ont le plus 

marquées ? 

Il y en a deux : la campagne du début des 
années 2000 contre Exxon Mobil, la 
multinationale pétrolière qui continue, 
jusqu'à aujourd'hui, de nier les 
changements climatiques tout en étant un 
des principal responsable. En prenant le 
risque de s'attaquer à la plus puissante et 

plus riche entreprise au monde, 
Greenpeace a montré très tôt qu'en terme 
de lutte contre les changements 
climatiques l'heure était venue de passer à 
la vitesse supérieure.  

Ensuite, la campagne victorieuse pour le 
désamiantage du Clemenceau en France. 
Ce fut un exemple parfait d'une campagne 
instiguée par Greenpeace et menée par 
une coalition d'ONG de pays et de 

http://www.greenpeace.org/france/
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sensibilités différentes pour un même 
objectif : la justice environnementale et 

sociale mondiale.  

Parfois, Greenpeace est perçu comme 
trop alarmiste, trop catastrophiste. 
Qu'en pensez vous ? 

Si être catastrophiste signifie affirmer que 
TOUS les indicateurs sont au rouge vif ï 
vitesse des changements climatiques, 
extinction des espèces, appauvrissement 

des sols cultivables, manque d'eau 
potable, prolifération de la menace 
nucléaire ï alors oui, Greenpeace est 
catastrophiste ! C'est la seule attitude 
intellectuelle et philosophique qu'on puisse 
adopter face à l'ampleur des menaces qui 
pèsent sur la planète et ses habitants. 
Mais c'est aussi la seule attitude qui nous 
permettra de sortir du fatalisme et d'aller 
vers les changements radicaux qui 
éviteront que la catastrophe n'ait lieu. Si 
nous refusons d'envisager la catastrophe, 

il est sûr qu'elle surviendra. 

 

 Vous êtes intéressés pour prendre 
sa place ? Sachez que pour devenir DG, 
M. Husting a postulé comme 200 autres 

candidats à ce poste, avant que le Conseil 
d'administration de Greenpeace France ne 
le recrute. Par ailleurs, sachez que malgré 
son statut, il gagne 3.800 Euros nets par 
mois : un salaire qui se situe dans le tiers 
le plus bas en comparaison avec les 

salaires des dirigeants d'ONG en France. 

Sources: www.greenpeace.org/france/ et 

http://tempsreel.nouvelobs.com/index.html

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.greenpeace.org/france/
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3D : Le Développement Durable en Débat 

Zºs|£¡s~¡s|s¤¡wo£ 

solidaire en puissance

Par Marion Trouillet, Pôle Responsabilité 

Sociale des Entreprises, Dolce Vita 

 

 

Comme chaque année, Muhammad 

Yunus, lauréat du Prix Nobel de la Paix 

2006 pour avoir développé la micro-

finance, cherche à sensibiliser un public 

de jeunes Français. Le 4 Février à 

lôoccasion de la conf®rence organis®e par 

HEC, 3000 jeunes sont venus lô®couter ! 

Quel est le message de Yunus aux 

jeunes ?  

Yunus mise sur la jeunesse car elle est 

mieux informée, davantage sensibilisée et 

plus ouverte aux d®fis dôaujourdôhui. La 

responsabilit® des jeunes dôaujourdôhui est 

de sôengager dans une voix non lucrative, 

celle de lôentrepreneuriat social, concept 

clé pour ce « banquier des pauvres » qui 

préconise le modèle du  «No profit, no 

loss» o½ lôentreprise sô®mancipe des 

dividendes et réinvestit ses excédants, à 

lôinstar de sa Grameen Bank qui se pose 

en modèle économique viable et solidaire. 

Selon Yunus, lôimportance du microcr®dit 

est telle quô « il devrait être inscrit aux 

droits de lôHomme ». Que faire 

maintenant? Il sôagit d®sormais de 

r®pandre ce mod¯le, afin quôil gagne en 

importance, que son chiffre dôaffaire 

augmente et quôil cr®® davantage 

dôemplois. Le passage ¨ lôaction se r®alise 

notamment grâce à la chaire Entreprise et 

pauvreté de HEC, en partie financée par 

Danone et présidée par Martin Hirsch et 

Muhammad Yunus. Ainsi se regroupent 

une quarantaine de responsables de 

grandes entreprises, de militants 

associatifs, dôacteurs publics, 

dôuniversitaires  au sein dôun «think and 

act tank». Leurs actions visent à lutter 

contre la malnutrition, à réduire les 

factures de téléphones mobiles, à 

d®mocratiser les lunettes de vueé 

Les actions sont réelles et bel et bien 

efficaces. Et pas seulement au 

Bangladesh. LôAssociation pour le droit ¨ 

lôinitiative ®conomique (ADIE) se dote de 

missions similaires en France par 

exemple. «La vision du monde 

de Muhammad Yunus est 

profondément optimiste : selon lui, 

chacun de nous est un entrepreneur 

en puissance» Esther Duflo, économiste.  

Pour vous détendre avant le grand saut 

solidaire: Le film « 8 » réunira les courts 

métrages illustrant les 8 Objectifs du 

Millénaire pour le Développement (OMD) 

de lôONU. 
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c| ~s¤ rºv¤{}¤¡ ¾ Titeuf : Bio dans ta tête 
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GEM et le 

développement 

durable  

Les paniers bio par Caroline Dugue 

Depuis une semaine, on entend parler 
des paniers bio de Dolce Vita comme 
le meilleur moyen de pouvoir enfin 
manger équilibré sans se ruiner.  
Cependant on peut se demander si 
son prix et son contenu sont vraiment 
intéressants ? Existe t-il une réelle 
différence avec les offres déjà 
existantes comme les paniers de 
lôAMAP ou les produits vendus en 
grandes surfaces ? 
 
Le panier moyen de Dolce Vita est de 
7 kilos pour 15 euros. On a cependant 
le choix avec deux autres formats, 
celui de 4 kilos à 10 euros ou de 10 
kilos à 20 euros. 
Les produits sont certifiés bio et sont 
produits par des agriculteurs locaux. 
Lôun des grands avantages de cette 
offre, côest quôil nôest sans aucun 
engagement. Tu es libre de 
commander selon tes habitudes : 
toutes les semaines,  tous les mois ou 
seulement une fois pour essayer, côest 
au choix ! 
Le contenu des paniers bio sôadapte 
aux fruits et légumes de saison et on 
note lôid®e originale de pouvoir ajouter 
à sa commande, des féculents, des 
biscuits apéritifs, des desserts ou 
encore de la confiture. 
 
De façon similaire, on peut également 
avoir recours aux paniers de lôAMAP. 
Côest une association qui a pour 

objectif de créer un lien direct entre le 
producteur et le consommateur, par la 
vente de produits agricoles, en évitant 
ainsi les intermédiaires des circuits 
classiques. Le prix de lôAMAP est de 
13 à 15 euros pour un panier de 5 à 7 

kilos de fruits et légumes. Il est 
souvent également accompagné de 
viandes, dôîufs et de pain. Sa 
composition semble donc plus 
diversifiée et les prix moins chers  que 
les paniers bio de Dolce Vita. 
Toutefois, les produits ne sont pas 
certifiés bio et il est généralement 
obligatoire de devoir  sôengager  ¨ 
commander chaque semaine un  
panier pendant une durée moyenne de 
6 mois. 
 
On pense généralement, que les fruits 
et légumes achetés  par le biais de 
circuits courts comme lôAMAP ou les 
paniers bio, sont plus chers que les 
produits non bio en grande distribution. 
En réalité, il existe un rapport qualité 
prix très intéressant. En effet par les 
modes dôachat direct, il existe peu 
d'emballages, pas de gaspillage (tout 
ce qui est produit est vendu), des coûts 
de transport faibles et aucun 
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interm®diaire commercial. A lô®vidence, 
si le kilo de citrons bios achet® 1,60 ú 
en grande surface ne b®n®ficie quô¨ 
hauteur de 0,50 ú au producteur, cela 
suffit pour se rendre compte que le 
producteur par la vente directe peut 
arriver à proposer des tarifs à peu près 
équivalents à ceux de la grande 
distribution avec, bien entendu, une 

plus grande qualité gustative et 
nutritionnelle. 
 
Pour plus dôinformations, le blog de 
lô®quipe des paniers bio,  vous d®voile 
chaque semaine la composition des 
paniers et des recettes faciles à 
réaliser : http://paniersbio.canalblog.com/ 

 

La carte cotisant 
 par Caroline Dugue 

 

Tu peux déjà skier sans te ruiner, profiter de tous les sports à des prix défiants toute 
ŎƻƴŎǳǊǊŜƴŎŜ Ŝǘ ǾƻȅŀƎŜǊ Řŀƴǎ ƭŜǎ ǉǳŀǘǊŜ Ŏƻƛƴǎ ŘŜ ƭΩ9ǳǊƻǇŜ ƎǊŃŎŜ Ł ǘŜǎ Ŏƻǘƛǎŀǘƛƻƴǎ !ƭǘƛƎƭƛǎǎΣ 
BDS et Aloha ?  
Cependant tu hésites encore à consommer plus responsable car tu trouves cela trop chère et 
tu ne connais pas de bonnes adresses ? 
Avec  la carte cotisant, Dolce Vita, peut désormais  te prouver le contraire. Au prix de 5euros, 
elle offre des réductions sur de 
nombreux produits et services 
de la région grenobloise.  
Dès à présent, il est déjà possible de 
profiter de ses premiers avantages 
sans sortir de ƭΩŞŎƻƭŜ Υ ƭŜ ǇǊƛȄ ŘŜǎ 
paniers bios, proposés depuis fin 
Janvier, est réduit ŘΩǳƴ ŜǳǊƻ Ŝƴ 
possession de la carte. 
Les fruits et les légumes bio ne sont 
pas ta tasse de thé ? Tu préfères 
boire un verre entre amis et 
ǇǊƻŦƛǘŜǊ ŘΩǳƴŜ ambiance conviviale 
et chaleureuse ?  La carte cotisant offre également 5% de réductions sur tous vos achats et 
Ǿƻǎ ŎƻƴǎƻƳƳŀǘƛƻƴǎ ŀǳ [ƻŎŀƭ Ŝǘ wŜƎŀǊŘǎ ŘΩŀƛƭƭŜǳǊǎΦ 5ŜǳȄ ǎŀƭƻƴǎ ŘŜ ǘƘŞ Ŝǘ ōƻǳǘƛǉǳŜs aux 
produits bios et éthiques en plein centre de Grenoble.  
9ǘ ǎƛ ǘǳ ƴŜ ǘΩŜǎ ǘƻǳƧƻǳǊǎ Ǉŀǎ ǊŜƳƛǎ ŘŜǎ ŘŜǊƴƛŜǊǎ ǇŀǊǘƛŜƭǎ ƻǳ ǎƛ ǘǳ ŀǎ ǎƛƳǇƭŜƳŜƴǘ ōŜǎƻƛƴ ŘΩǳƴ 
moment de détente, tu pourras même profiter de massage à moindre prix chez Yaël Roche.  
Intéressé par ƭŀ ŎŀǊǘŜ ƻǳ ŜƴŎƻǊŜ ƘŞǎƛǘŀƴǘΣ ǘǳ ǇŜǳȄ ǾŜƴƛǊ ǘΩƛƴŦƻǊƳŜǊ ŀǳ ƭƻŎŀƭΣ ƻƴ ǘŜ ǊŜƴǎŜƛƎƴŜǊŀ 
de ses nombreux autres avantages!   
 

 

http://paniersbio.canalblog.com/
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Les liens Données mondiales en temps réel 
par Pauline Vettie

Voilà un lien tout à fait fascinant : des 
données mondiales mises à jour en 
temps réel !  

Le nombre de cigarettes fumées 
aujourd'hui ? Dôavortements pratiqu®s 
dans l'année ? De jours restants 
jusqu'à la fin du pétrole, du gaz ou 
encore du charbon ? Combien de gens 
sont en surpoids ¨ lôheure actuelle ? 
Combien dôarticles ont été postés sur 
les blogs aujourd'hui et de recherches 
faites sur Google ? 

Voil¨ le type dôinformation que vous 
trouverez sur ce site !  

 Le but de Woldometers.info est 
de publier des données dont le format 
et le contenu nous font réfléchir. Le 

site est en effet géré par une équipe 
internationale de développeurs, 
chercheurs et bénévoles qui rendent 
disponibles des statistiques mondiales 
¨ un large public. Mais dôo½ viennent 
toutes ces données ? Dôorganisations 
et de bureaux de statistiques les plus 
réputés du monde.  

 Les compteurs qui montrent les 
nombres en temps réel sont en fait 
bas®s sur lôalgorithme de 
Worldometers qui transforme les 
dernières et plus précises données 
statistiques avec leur progression 
estimée pour calculer le nombre mis à 
jour  à la milliseconde près, affiché par 
chaque compteur et qui se base sur 
lôheure sp®cifique de lôhorloge de 
lôordinateur de chaque visiteur. 

Source : http://www.worldometers.info/fr/ 

 

 

 

 

 

http://www.worldometers.info/fr/sources.php
http://www.worldometers.info/fr/sources.php
http://www.worldometers.info/fr/sources.php
http://www.worldometers.info/fr/
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.Green Tip 

Un préservatif écolo ? 
par Pauline Vettier  

Après les paniers bio et le transport écolo ... le sexe écolo ! 

Lôestampille "®colo" a le vent en 
poupe. Et les préservatifs ne font pas 
exception. Depuis quelques années, 
les capotes vertes se sont multipliées. 
Par exemple, au Brésil, une 
usine de préservatifs a été 
ouverte pour sauver la forêt 
amazonienne ! En effet, en 
avril 2008, le 
gouvernement de lôEtat 
dôAcre, dans lôouest du 
Brésil a investi 8 millions 
dôeuros dans ce site qui 
produit 100 millions de 
préservatifs par an et 
participe à la lutte contre la 
déforestation. Comment ? En utilisant 
le latex des hévéas des forêts 

naturelles de cette région comme 
matière première, soit plus de 500 
000 litres par an. Lôusine offre un 
débouché économique intéressant aux 

150 saigneurs dôarbres ¨ 
caoutchouc et à leurs 
familles - de quoi les 
dissuader de déboiser un 
peu plus afin de gagner 
de nouvelles terres. Cette 
usine pourrait aussi 
permettre au Brésil de 
réduire sa dépendance à 
la capote asiatique. En 
2007, le gouvernement 
avait importé 1 milliard de 

préservatifs et devait en distribuer 
557 millions lôann®e derni¯re. 

Les préservatifs verts en France : Un argument commercial ? 

Les fabricants "traditionnels" se 

montrent peu bavards sur lôorigine 

exacte de leur latex. "Secret industriel", 

invoque Jean-Marc Bloch, le 

responsable marketing et 

communication de Manix en France. "Il 

sôagit dôun latex naturel issu dôh®v®as 

dôAsie", concède-t-il, sans mentionner 

les certifications et accords avec les 

producteurs. Pour lui, les fabricants 

écolos ne sont pas plus "verts" que les 

conventionnels : "Ils nôont fait que 

pointer un argument commercial. Le 

préservatif est un produit par nature 

®colo puisque issu dôune mati¯re 

première naturelle et renouvelable." 

Si le préservatif lambda se rapproche 
dôun produit naturel, de nombreux 
traitements chimiques sont imposés 
aux produits exceptionnels. 
Seulement, depuis le milieu des 
années 2000, ces derniers semblent 
devenues la norme : les capotes ont 
adopté toutes les formes et saveurs 
possibles, histoire de gommer leur 
aspect médical pour leur donner une 
plus-value "plaisir" et, du même coup, 
augmenter les prix. 

Source: http://www.lemonde.fr/  

http://www.lemonde.fr/sujet/9573/jean-marc-bloch.html
http://www.lemonde.fr/

