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Choc

fFocus sur le marché du coton

par Sophie Peirera

Qui noéa p e
remarqué en faisant les
boutiques une ligne
spéciale « coton
équitable » ? Marketing
ou réelle préoccupation
des marques? Si les
lignes en coton
équitable se
développent, on peut se
demander quel en est
| 6 ién ¢t @uel impact
elles ont sur le
commerce mondial.

Petit point sur le

marché du coton

Pour beaucoup
déagriculteu
du Sud, le coton

La baisse des prix est due
en partie a la concurrence
accrue des fibres
synthétique, mais la
principale raison réside
dans les subventions que
les pays riches accordent
a leurs producteurs, et a la 3
faiblesse des monnaies

locales face au dollar ou a
| 6eur o.

Et le coton équitable dans
toutca ?

Le coton équitable a été
instauré par Max Havelaar
dans certaines régions du
Burkina Faso, du Mali, du
Cameroun, du Sénégal et de

représente souvent |l 6l nde. 1l prend en
| 6uni qgue ~source ~de enjeux du développement

revenu pour satisfaire les besoins durabl e que sont | 6®conomi ¢
élémentaires tels que | 6al i mentat i i@Bpnvilr% % nement . Ainsi . | ¢

soins, les fournitures scolaires et le
matériel agricole. Mais les cours du coton
sont fluctuants, et ne garantissent pas un
revenu fixe aux producteurs. Les
producteurs situés au début de la chaine
déapprovisionnement

particulierement exposés aux dangers des
fluctuations des cours mondiaux du coton
fibre. Celui-ci a subit une tendance
constante a la baisse de 60% en 20 ans.

recoivent un prix stable pour leur récolte. Le

| abel l eur per met aussi (

coopérative afin de faire respecter leurs droits

sociaux. Une prime de développement est

doéai |l eur vers®e " | 6ens
S o.n.| . q.u .

coopérative afin de Tinancer des projets

communautaires (®col e, mat er

les producteurs certifiés cultivent un coton
respectueux de | denvironneme
pesticides dangereux pour leur santé. Le
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certificateur du label, FLO Cert est un
spécialiste du commerce équitable, agrée par
la norme officielle 1ISO 65.

Auj our ced malgré une forte
demande des consommateurs, les marques de
pr °t porter
équitable. Certaines marques se sont déja
engagé (Armorlux, Eminence, Top Shop, M.
Poul et é) et prouvent
coton équitable dans ses collections constitue
une initiative concréte et mesurable de
développement durable.

Les chiffres clés

Le marché du coton

par Sophie Peirera

100 millionsd 6expl oi tations
le monde sont impliquées dans la
production de coton. Les études du
CNUCED ont mis en lien la chute des
cours du
pauvreté.

Seulement 50 000 cotonculteurs dans le

monde bénéficient du commerce
équitable.
Le coton fibre a subit une tendance

constante a la baisse de 60% en 20 ans.

En 2002, les cours mondiaux du coton
chutaient a 0,92% kilo, niveau jamais
atteint en 30 ans !

p a dignel ~

coton et | 6

Et si on changé€@ait do®ti

Lébassociation Ma x Havel a
une campagne nationale de « changement
doé®t i guepotre sensibiliser les
consommateurs et inciter les grandes marques

sb6i nt ®r e saw ecoton équidable. Balce Yita tse rporte

partenaire de cette opération en relayant

| 6op®ration. Tu peux d s
gubdint ®grer d sur:
https://spreadsheets.google.com/viewform?f
ormkey=dHp2am5CX2hSLXI3ZnRRbm9EdktQS
3c6MA

Ceattenchuté a Ireprésenténua manque a
gagnerde 6 1 mi | | I o rau Burkinas

Faso.

a kg filisen cofpp jreprgsentp ¢ 2.5% ades

surfaces cultivées dans le monde, mais
utilise 25% des insecticides.

Le Royaume-Uni est le 1% marché pour le
commerce du coton équitable : pres 20
milllonsdbéarticles vendus en =

Depuis 2004, la demande des
consommateurs pour le coton équitable a
augmenté de 35%, alors que celui-ci ne
représente que 1% des ventes en France.



https://spreadsheets.google.com/viewform?formkey=dHp2am5CX2hSLXl3ZnRRbm9EdktQS3c6MA
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Le portrait du mois

par Pauline Vettier

Son rble au sein de
Mettre en T u v rleeprogramme de travail

annuel aprés lavoir présenté pour
approbation au CA, pour faire en sorte que
Greenpeace continue d'étre un

interlocuteur compétent et sérieux des
pouvoirs publics, tout en jouant son role
de lanceur
d'alerte et de
contre-pouvoir.

Le premier
contact de
Pascal Husting
avec le
militantisme
remonte a | 6 ©

de 19 ans, quand
il s'engage pour
le Mouvement de
la paix afin de
s'opposer au
déploiement des
euromissiles en
1980.

Aprés un début de carriére dans le sport, il
se reconvertit dans la finance a 30 ans et
travaille pendant cing ans pour un cabinet

d'audit et d'experts comptables au
Voici guelques unes des

guestions/réponses tirées de

www.greenpeace.org/france/ :

Quels sont les campaghes de

Greenpeace qui vous ont le plus

marquées ?

Il'y en a deux : la campagne du début des
années 2000 contre Exxon Mobil, la
multinationale pétroliere qui continue,
jusqu'a aujourd'hui, de nier les
changements climatiques tout en étant un
des principal responsable. En prenant le
risque de s'attaquer a la plus puissante et

Poorlgaxe mao u o gest aMseiviee de la

défense de Il'environnement que ce
Luxembourgeois a finalement choisi de
sOi nvidstai renfin acco
: donner du sens a sa vie professionnelle

afin dé°tre en accor

mp | i c

d avec

D 6 a b oireadeur d

financier de

Greenpeace
Luxembourg et
de la collecte de
fonds en 1995, il

Pascal Husting
43 ans
Directeur général

de Greenpeace est  ~ ensue
France depuis nomme son

20 05p directeur exécutif.
mars Sa mission

s'internationalise

en 2002, quand il

organise pour

Greenpeace

International le

blocus des 30

stations essence

Esso au Luxembourg pour forcer la
multinationale pétroliere a assumer ses
responsabilités environnementales. En
2004, il est nommé directeur exécutif de

Greenpeace Méditerranée, avant
déboccuper tpasta. pr ®s en
plus riche entreprise au monde,

Greenpeace a montré trés tdt qu'en terme
de lutte contre les changements
climatiques I'heure était venue de passer a
la vitesse supérieure.

Ensuite, la campagne victorieuse pour le
désamiantage du Clemenceau en France.
Ce fut un exemple parfait d'une campagne
instiguée par Greenpeace et menée par
une coalition d'ONG de pays et de
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sensibilités différentes pour un méme
objectif : la justice environnementale et
sociale mondiale.

Parfois, Greenpeace est pergu comme
trop alarmiste, trop catastrophiste.
Qu'en pensez vous ?

Si étre catastrophiste signifie affirmer que
TOUS les indicateurs sont au rouge vif 1
vitesse des changements climatiques,
extinction des espéces, appauvrissement

Vous étes intéressés pour prendre
sa place ? Sachez que pour devenir DG,
M. Husting a postulé comme 200 autres

des sols cultivables, manque d'eau
potable, prolifération de la menace
nucléaire 1 alors oui, Greenpeace est
catastrophiste ! C'est la seule attitude
intellectuelle et philosophique qu'on puisse
adopter face a I'ampleur des menaces qui
pesent sur la planéte et ses habitants.
Mais c'est aussi la seule attitude qui nous
permettra de sortir du fatalisme et d'aller
vers les changements radicaux qui
éviteront que la catastrophe n'ait lieu. Si
nous refusons d'envisager la catastrophe,
il est sir qu'elle surviendra.

candidats a ce poste, avant que le Consell
d'administration de Greenpeace France ne
le recrute. Par ailleurs, sachez que malgré
son statut, il gagne 3.800 Euros nets par
mMois : un salaire qui se situe dans le tiers
le plus bas en comparaison avec les
salaires des dirigeants d'ONG en France.

Sources: www.greenpeace.org/france/ et
http:/tempsreel.nouvelobs.com/index.html
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3D : Le Développement Durable en Débat
Z°s| £Ejs~js| suoj
solidaire en puissance

Par Marion Trouillet, P6le Responsabilité
Sociale des Entreprises, Dolce Vita

r®pandre ce mod | e, afin
i mportance, gue &re n chi-
augment e et quoi l cr ®®
déempl oi s. Le passage 7 |

notamment grace a la chaire Entreprise et
pauvreté de HEC, en partie financée par
Danone et présidée par Martin Hirsch et

Comme chaque année, Muhammad Muhammad Yunus. Ainsi se regroupent

Yunus, lauréat du Prix Nobel de la Paix une quarantaine de responsables de

2006 pour avoir développé la micro- grandes  entreprises, de  militants
finance, cherche a sensibiliser un public associatif s, dbdac

de jeunes Francais. Le 4 Février a doéuni ver siawmi s ethimk ardlé u n

| 6occasion de | a conf ®acetanke Leums q&ions siet a puter

HEC, 3000 jeunes uterbnt conken las malnd@ri®on,o a réduire les

Quel est le message de Yunus aux factures de téléphones mobiles, a

jeunes ? d®mocratiser |l es lunettes
Yunus mise sur la jeunesse car elle est Les actions sont réelles et bel et bien

mieux informée, davantage sensibilisée et efficaces. Et pas seulement au

plus ouverte aux d®fi BanglhGeduli 6 Assidbiuati okmka pour
responsabilit® des jeuhésnddaajioved®cwinoendtque (
de sdengager dans @ene missions similairesl we r Erdndev par

celle de | 6entrepreneuexampld. s aciviadn, dcommespt

clé pour ce « banquier des pauvres » qui de Muhammad Yunus est

préconise le modéle du «No profit, no profondément optimiste: selon lui,

loss» 0% | 6entreprise s Gc®mainde inpes esduer sentrepreneur

dividendes et réinvestit ses excédants, a en puissance» Esther Duflo, économiste.

|l 6i nstar de sa Grameen Bank qui se pose

en modéle économique viable et solidaire. Pour vous deétendre avant le grand saut

Selon Yunus, | 6i mport a $plidaire: 4, filmpG8p réynirg lgsycoyrts

est t edilldevraiq @i inscrit aux métrages illustrant les 8 Objectifs du
droits de  ».| Que rfaire Millénaire pour le Développement (OMD)

mai ntenant ? 1 s@agitde d®sor mai s de U6 ON
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- GEMet le
‘ développement
| durable

par Caroline Dugue

Depuis une semaine, on entend parler objectif de créer un lien direct entre le

des paniers bio de Dolce Vita comme producteur et le consommateur, par la

le meilleur moyen de pouvoir enfin vente de produits agricoles, en évitant

manger équilibré sans se ruiner. ainsi les intermédiaires des circuits
Cependant on peut se demander si cl assiques. Le prix de
son prix et son contenu sont vraiment 13 a 15 euros pour un panier de 5a 7
intéressants ? Existe t-il une réelle

difféerence avec les offres déja ‘

existantes comme les paniers de ’ \

| 6 AMA Ples produits vendus en
grandes surfaces ?

Le panier moyen de Dolce Vita est de kilos de fruits et légumes. Il est
7 kilos pour 15 euros. On a cependant souvent également accompagne de
le choix avec deux autres formats, viandes, dot ufs et de
celui de 4 kilos & 10 euros ou de 10 composition  semble  donc  plus
kilos & 20 euros. diversifiée et les prix moins chers que
Les produits sont certifiés bio et sont les paniers bio de Dolce Vita.
produits par des agriculteurs locaux. Toutefois, les produits ne sont pas

Léun des grandsettava nC?rTHi?Se@O ey d est generalement
0

of fre, c 0 est tsans gauodrn | Qbligatoire de devoir sbenga
engagement. Tu es libre de commander chaque semaine un
commander selon tes habitudes : panier pendant une durée moyenne de

toutes les semaines, tous les mois ou 6 mois.

seul ement une fois pour essayer, coOes:t

au choix ! On pense généralement, que les fruits

Le contenu des pani e oumes gcheley Parde,hials de
aux fruits et légumes de saison et on circuits courts comme |
note | 6id®e original &anigg big, gopt,pRis ¢hers, qug [gs e r

a sa commande, des féculents, des produits non bio en grande distribution.

biscuits apéritifs, des desserts ou En réalite, il existe un rapport qualité

encore de la confiture. prix tres intéressant. En effet par les
modes déachat direct,

De facon similaire, on peut également d'emballages, pas de gaspillage (tout

avoir recours aux paSPduesigrodyipestyegdu)fgscolts
Coest une associati §n Uapgpert fgibles; oef , aucun
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i nter m®di ai re commer cpilua Igrandd dudit® v gustadive c et

S i l e kil o de <citr onasutritohnells. achet ® 1, 60 0

en grande surface ne b®n®ficie quob”
hauteur de 0,50 U auPpumndptwusurddimegloa mati on

suffit pour se rendre compte que le | 6®qui pe des paniers bi
producteur par la vente directe peut chaque semaine la composition des
arriver a proposer des tarifs a peu pres paniers et des recettes faciles a
équivalents a ceux de la grande réaliser : http://paniersbio.canalblog.com/

distribution avec, bien entendu, une

La carte cotisant

par Caroline Dugue

Tu peux déja skier sans te ruiner, profiter de tous les sports a des prix défiants toute

O2y OdzNNByYy OS Si& @2@&l 3A3SNJ Rrya fSa ljdz NS O2Ay
BDS et Aloha ?

Cependant tu hésites encore a consommer plus responsable car tu trouves cela trop chere et

tu ne connais pas de bonnes adresses ?

Avec la carte cotisant, Dolce Vita, peut désormais te prouver le contraire. Au prix de 5euros,

elle  offre des réductions sur de
nombreux — produits et services
de la  région grenobloise. m
Dés a présent, il — \ est déja possible de

profiter de ses
sans sortir de
paniers bios,
Janvier, est réduit
possession de la
Les fruits et les
pas ta tasse de

premiers avantages
fQso2tS Y &S L
proposés depuis fin
R Qdzy S dzNP S
carte.
légumes bio ne sont
thé? Tu préferes
boire un verre entre amis et
LINE FAGSNJ ambiance conviviale
et chaleureuse ? La carte cotisant offre également 5% de réductions sur tous vos achats et
@g2a O2yaz2yYYlLaAazya |Fdz [20Ff SG wS3lF NRd& RQI A
produits bios et éthiques en plein centre de Grenoble.
90 aArx Gdz yS GQSa G2dz22dz2NER LI a NBYAa RSa RSN
moment de détente, tu pourras méme profiter de massage a moindre prix chez Yaél Roche.
Intéressé parf I OF NS 2dz SyO2NB KSaAidlyids Gdz LISdE @
de ses nombreux autres avantages!

HEN
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Les liens Données mondiales en temps réel

par Pauline Vettie

Voila un lien tout a fait fascinant : des

données mondiales mises a jour en
temps réel !

Le nombre de cigarettes fumées
aujourd' hui ? Doéavor
dans l'année ? De jours restants

jusqu'a la fin du pétrole, du gaz ou
encore du charbon ? Combien de gens
sonten surpoi ds '
Co mb i eaniclesddnt été postés sur
les blogs aujourd’'hui et de recherches
faites sur Google ?

Voi l | e ormayign eque dv@us
trouverez sur ce site !

Le but de Woldometers.info est

de publier des données dont le format
et le contenu nous font réfléchir. Le

=% Eau

n f

site est en effet géré par une équipe
internationale de développeurs,
chercheurs et bénévoles qui rendent
disponibles des statistiques mondiales
"’ un | arge publ i c.
togtas eces tdgnnéesr? aDtdiganisaBoms
et de bureaux de statistiques les plus
réputés du monde.

21 6 heur ees @mmpteurs qui neontrent les

nombres en temps réel sont en fait
bas®s sur | 6 al
Worldometers qui transforme les
derniéres et plus précises données
statistiques avec leur progression
estimée pour calculer le nombre mis a
jour a la milliseconde pres, affiché par
chaque compteur et qui se base sur
| 6heur e
| 6ordinateur de

Source : http://www.worldometers.info/fr/

430 949 Eau consommeée cette année (milliards de litres)

518 435 Deceés dus a des eaux contaminées dans I'annee

1317 478 378 potable

Personnes n'ayant pas accés a un point d'eau

sp®ci fique

Mai s

gor i t|

chaqu



http://www.worldometers.info/fr/sources.php
http://www.worldometers.info/fr/sources.php
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Green Tip

Un préservatif écolo ?

par Pauline Vettier

Apres les paniers bio et le transport écolo ... le sere écolo !

Lbestampill e
poupe. Et les préservatifs ne font pas
exception. Depuis quelques années,
les capotes vertes se sont multipliées.
Par exemple, au Brésil, une
usine de préservatifs a été
ouverte pour sauver la forét
amazonienne ! En effet, en
avril 2008, le
gouvernement
doAcr e, dans
Brésil a investi 8 millions
d 6 e u damss ce site qui | |
produit 100 milions de | °
préservatifs par an et

participe a la lutte contre la
déforestation. Comment ? En utilisant
le latex des hévéas des foréts

’ “"“

W

?ﬂ?’#.-” ——

"®col o" natarelled ee cette nrégion eaomme

matiere premiére, soit plus de 500
000l i tres par an.
débouché économique intéressant aux
rnma 150 sai gneur s
.:% caoutchouc et a leurs
) S

familles - de quoi les
dissuader de déboiser un
peu plus afin de gagner
de nouvelles terres. Cette
usine  pourrait  aussi
permettre au Brésil de
réduire sa dépendance a
la capote asiatique. En
2007, le gouvernement
avait importé 1 milliard de
préservatifs et devait en distribuer
557mi I i ons | 6ann®e

Les préservatifs verts en France : Un arpument commercial ?

Les fabricants "traditionnels” se
montrent peu
exacte de leur latex. "Secret industriel”,
invoque Jean-Marc Bloch, le
responsable marketing et
communication de Manix en France. "Il
sbagit déun | at ex

d 6 A"s comcede-t-il, sans mentionner
les certifications et accords avec les
producteurs. Pour lui, les fabricants
écolos ne sont pas plus "verts" que les
conventionnels: "l | s néont
pointer un argument commercial. Le
préservatif est un produit par nature
Source: http://www.lemonde.fr/

n a Elibnioit

®col o pui sque

Si le préservatif lambda se rapproche
doun
traitements chimiques sont imposés
produits

années 2000, ces derniers semblent
devenues la norme : les capotes ont
adopté toutes les formes et saveurs
possibles, histoire de gommer leur

£ ashegt mé(a'cuell doour leur donner une

plus-value "plaisir" et, du méme coup,
augmenter les prix.

i ssu
bavar dgremere naturdlledebrenouyelable"

ti Is.
éleBuf’su Iee (r??eiﬁélggr\]’s 54

ddéar b

der ni

dou

produidé nombaetnxur el |

S



http://www.lemonde.fr/sujet/9573/jean-marc-bloch.html
http://www.lemonde.fr/

